WARUM MARKE?

Wer fiir alles steht, steht fiir nichts.

Vielfalt bleibt nicht im Gedachtnis der Gaste, die heute mehr Auswahl

[
e1n aCh u t lEben haben denn je zuvor. Nur wer auf genau der richtigen » FREQUENZ «
o o L sendet, wird klar empfangen. Schon minimale Abweichungen Die Marke ist die »EMOTIONALE KLAMMER«, die alles zusammen-

erzeugen storendes Rauschen. Marke heiRt: Wir sagen klar wofir hdlt und das Mostviertel fiir unsere Gdste erkennbar macht.
wir stehen. Wiedererkennbar und wirksam. Sie sorgt fiir Orientierung trotz der » VIELFALT « der Region:
Ob wild und mild, Alpen und Hiigel, Wirtshaus und Kloster, Stadt
Die Marke Die Marke ,Urlaub im Mostviertel“ sorgt fiir Orientierung und schafft und Land. Die Marke zeigt, wofiir wir alle stehen, auch wenn
Urlaub im Mostviertel Vertrauen. Sie hilft, dass die Gaste ein » GUTES GEFUHL« haben, noch jeder Ort und jeder Betrieb seinen eigenen Charakter hat.

bevor sie ankommen. Denn Marke entsteht im Bauchgefihl unserer
MOSTVIERTEL.AT/MARKE Gdaste, durch jede einzelne Begegnung mit uns. Und das wird nur dann
splrbar, wenn wir alle in eine gemeinsame Richtung gehen.

EINFACH.GUT.LEBEN.

FM 88 90 92 94 96 98 () 102 104 106 108 MHz
|

AM 540 600 700 800 900 1000 1200 1400 1600 KHz

Die Frequenz der Marke ,Urlaub im Mostviertel“.

NIEDEROSTERREICH *
Einfach erfrischend.




DIE MARKE FUR GASTGEBER:INNEN DIE MARKE URLAUB IM MOSTVIERTEL VOM PAPIER IN DIE PRAXIS

Was kann die Marke fiir mich tun? einfach.gut.leben. Einfach anwendbar.

Wer die Marke Urlaub im Mostviertel mittrdgt, wird Teil eines Der Hotelier, die Wirtin, der Naturvermittler, die Krduterexpertin - Die Marke » URLAUB IM MOSTVIERTEL « mit der Positionierung
gemeinsamen Auftritts, kann die » MARKE ALS ORIENTIERUNG « es sind die » MENSCHEN «, die das Mostviertel prdgen. Sie laden einin einfach.gut.leben. gibt Orientierung, schafft ein gemeinsames

fir den eigenen Betrieb nutzen und erhdlt Unterstlitzung bei eine Urlaubsregion, in der » LEBENSFREUDE « nicht inszeniert werden Bild nach auRen und bietet Hilfestellung, wie Betriebe, Orte und
Kommunikation und Produktentwicklung. muss. Denn im Mostviertel nimmt man sich » ZEIT «. Partner:innen mitihr arbeiten kdnnen. So hdlt die Marke zusammen,
Aber fragen Sie nicht nur, was die Marke fiir Sie tun kann. Fur Natur, fireinander und fir die Gdste. Flir einen Moment, der bleibt. was vielfdltig ist - und macht sichtbar, wofiir das Mostviertel steht.

»Fragen Sie auch, was Sie fiir die Marke tun kénnen!« Das berhrt eine tiefe Sehnsucht - nach Echtheit, Ruhe und Begegnung. www.mostviertel.at/marke
Was bedeutet einfach.gut.leben. fir mich? Wie kann ich das mit

meinen Gdsten teilen? Was erleben sie nur hier? Worauf bin ich

Fir alle, die drauf achten wie’s aussieht

. EINFACH. Uninszeniertund echt. Reduziert auf das Wesentliche. CD-MANUAL

GUT. Qualitdt, die sich bewdhrt hat. Liebevoll neu interpretiert.
LEBEN. Zeitfir Gesprdche. Fiir Natur. Fir Menschen.
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stolz? Wo ist einfach.gut.leben. schon spiirbar, und wo kénnte *i
es noch mehr werden? Vieles wurde sicherlich auch bisher schon ol

in diesem Sinn gelebt - die Marke hilft, es sichtbar zu machen. Firall jene, die einen Betrieb fiihren

GASTGEBERSERVICE

Weil ein Foto mehr als 1000 Worte sagt
BILDARCHIV

Firalle, die noch groRer denken
MARKE »URLAUB IN NIEDEROSTERREICH“

» Was bedeutet
einfach.gut.leben.
fiir mich?«

MARKEN-CHECK

Unser praktisches Werkzeug, um die
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https://www.mostviertel.at/einfachgutleben
https://www.mostviertel.at/designmanual
https://www.mostviertel.at/gastgeberservice
https://www.mostviertel.at/bildarchiv
https://tourismus.niederoesterreich.at/marke-urlaub-in-noe

